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Evolucao do Mercado de Grande Consumo
Mercado (milhares de euros) % Variacao quadrissemanal em valor vs periodo homélogo
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Analise dos Canais
% Variacdo em valor vs periodo homélogo
Peso Canais para Total Consumo
S$2012 | S2012 | S2012
YTD 11 | YTD 12 28 32 36
Hipers 24,4% | 251% | 256% | 24,9% | 252%
Supers Grandes 29,6% | 30,2% | 29,8% | 30,5% | 30,6%
Supers Pequenos (c/LIDL)| 36,5% | 36,1% | 36,1% | 36,3% | 357%
Tradicionais 9,4% 8,6% 8,6% 8,3% 8,5%
Variacao % Total Consumo
YTD12 | S2012 | S2012 | S2012
vs YTD 11 28 32 36
Total INA + LIDL 0,6% -0,5% 0,9% 1.7%
Hipers 3,5% 4,3% 2,5% 6,6%
Supers Grandes 2,5% -0,3% -0,1% 3,4%
Supers Pequenos (c/LIDL) -0,6% -2,4% 2,3% -11%
Tradicionais -7,9% -6,1% -6,0% -4,9%
Total INA+LIDL Hipers Supers Grandes  Supers Pequenos (c/  Tradicionais
LIDL)
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Anilise das Areas de Negécio

% Variacao em valor vs periodo homélogo

a

Estratificacdo das Vendas em Valor

2010 2011 | YTD 2012
Mercearia 35,1 358 36,2
Lacticinios 20,2 20,1 20,2
Congelados 6,5 6,7 6,8
Bebidas Alcodlicas 10,2 10,0 9,7
Bebidas N&o Alcodlicas 6,8 6,6 6,8
Higiene Lar 8,7 8,5 8.2
T Lm:m;o:jj:::s A?:fﬁ:%m Zr"f’:\‘(ioﬂ e R Higiene Pessoal 12,5 12,2 12,0
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Andlise da Marca de Distribuicao + Primeiros Precos
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Quota em Valor MDD+PP Quota em Valor MDD+PP Alimentacao
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Ano 2010 Ano 2011 YTD 12
MDD PP
Quota em Valor Ano 2011 | YTD 2012 | Ano 2011 | YD 2012
Mercearia 37,9 40,3 31 3,5
Ano 2010 Ano 2011 YD 12 Congelados 47,6 475 6,3 6,4
N o+ Lacticinios 31,9 | 341 2.9 28
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Quota em Valor MDD+PP Bebidas Quota em Valor MDD+PP Higiene (Lar+Pessoal)
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Ano 2010 Ano 2011 YTD 12 Ano 2010 ' Ano 2011 ¥ID 12
MDD PP MDD PP
Quota em Valor Ano 2011 | YTD 2012 | Ano 2011 | YTD 2012 Quota em Valor Ano 2011 | YTD 2012 | Ano 2011 | YTD 2012
Bebidas Alcodlicas 11,0 10,8 0,5 0,5 Higiene Lar 31,5 333 21 1,8
Bebidas N&o Alcodlicas 28,7 32,2 1.8 1,8 Higiene Pessoal 21,3 22,8 1.3 13
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Fonte: Nielsen Market Track — Total Portugal (inclui LIDL) rllelserl
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—@— Variacdo vendas valor MDD+PP
—Jll— Variacdo vendas valor Marcas Fabricantes
+ Variacio Total BGC
I
I
I
I -54 54
I
I
2011vs2010  YTD12 1 S201136 $201140 S201144 5201148 S201152 $201204 $201208 S201212 $201216 S201220 S201224 S201228 S201232 $201236
vsYTD 111
(N J
4 N\ 4 7\
Alimentacao Bebidas
% Variacdo quadrissemanal em valor vs periodo homélogo % Variacdo quadrissemanal em valor vs periodo homélogo
—@— Variagdo vendas velor MDD+PP —@—  Veriagio vendas valor MDD+PP
~Jll— Veriagio vendas vlor Marcas Fabrcantes 139 — - Vatago vends cloraras et
158 —— Variagio Tota Bebidas 119
+ Variagio Total Alimentaao :
I I
)
! I
| I
| I
1 l
! 58 ST | 9
I
Wihs200 Y12 :SZUH% SANA SN SN SN2 S04 SA1208 S22 SARIG SNV SARA SARB SRR SR w200 Y12 :gzungs SN SN SN SV SR04 S0 SRR ARV SR SARW SNRB/ SVRR SVRF
w11 ) L Wit P,
4 2\ 4 N\
Higiene Lar Higiene Pessoal
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Fonte: Nielsen Market Track — Total Portugal (inclui LIDL)
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