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Evolucao do Mercado de Grande Consumo
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Andlise dos Canais

% Variacdo em valor vs periodo homélogo

Peso Canais para Total Consumo

$2013 | S2013 | S2013

YTD 12 | YTD 13 28 32 36
Hipers 252% | 259% | 259% | 25,5% | 24,9%
Supers Grandes 30,2% | 30,8% | 31,0% | 31,2% | 31,1%

Supers Pequenos (c/LIDL)| 36,1% | 351% | 355% | 354% | 357%

Tradicionais 8,6% 8,1% 7,6% 8,0% 8,4%

Variacao % Total Consumo

YTD 13 S 2013 S 2013 S 2013
vs YTD 12 28 32 36
Total INA + LIDL 3,7% 8,2% 5,0% 4,8%
Hipers 6,8% 9,7% 71% 3,5%
Total INA+LIDL Hipers Supers Grandes ~ Supers Pequenos (c/  Tradicionais
LIDL) Supers Grandes 5,9% 12,5% 7,3% 6,5%
I YTD13vsYTD 12
Supers Pequenos (c/LIDL) 0,9% 6,5% 2,4% 4,7%
Tradicionais -2,2% -4,0% 0,9% 2,6%
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Fonte: Nielsen Market Track — Total Portugal (inclui LIDL) PO
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Andlise das Areas de Negdcio
% Variacao em valor vs periodo homélogo
Estratificacdo das Vendas em Valor
2011 2012 | YTD 2013
Mercearia 358 37,0 36,9
Lacticinios 20,1 20,1 19,4
Congelados 6,7 6,7 6,8
Bebidas Alcodlicas 10,0 9,9 10,3
Bebidas N&o Alcodlicas 6,6 6,6 6,5
Mercearia Lacticinios Congelados Bebidas Bebidas Nao  Higiene Lar Higiene Higiene Lar 8,5 8.1 8,2
Alcodlicas Alcodlicas Pessoal .
B 2012 vs 2011 I YTD13vsYTD 12 nglene Pessoal 12’2 11'8 11’8
. J
Andlise da Marca de Distribuicao + Primeiros Precos
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Quota em Valor MDD+PP Quota em Valor MDD+PP Alimentacao
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Ano 2011 Ano 2012 YTD 13
MDD PP
Quota em Valor Ano 2012 | YTD 2013 | Ano 2012 | YTD 2013
Mercearia 40,2 40,2 3,5 3,5
Ano 2011 Ano 2012 YD 13 Congelados 47,9 45,1 6,5 59
N o+ Lacticinios 343 | 333 2.8 2,5
p J
Quota em Valor MDD+PP Bebidas Quota em Valor MDD+PP Higiene (Lar+Pessoal)
E rr
- 269 254 MDD
Ano 2011 Ano 2012 1D 13 Ano 2011 ' Ano 2012 ' YD 13 '
MDD PP MDD PP
Quota em Valor Ano 2012 | YTD 2013 | Ano 2012 | YTD 2013 Quota em Valor Ano 2012 | YTD 2013 | Ano 2012 | YTD 2013
Bebidas Alcodlicas 10,9 10,6 0,5 0,4 Higiene Lar 32,9 30,1 1,8 1,9
Bebidas N&o Alcodlicas 31,5 29,2 2,3 2] Higiene Pessoal 22,8 22,0 1.3 1,2
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Total FMCG

——@— Variacdo vendas valor MDD+PP

—fl}— Variacdo vendas valor Marcas Fabricantes

—@— Variacio Total BGC
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Alimentacao Bebidas
% Variacdo quadrissemanal em valor vs periodo homélogo % Variacdo quadrissemanal em valor vs periodo homélogo
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—@— Variagéo vendas valor MDD+#P
~—Jl— Variagdo vendas valor Marcas Fabricantes
- Vaiaioventes oo Maras
85 + Vatagio Toa Almentaio /ariagao vendas valor Marcas rabricantes

|
|

|

|

| . N

i + Variagao Total Bebidas
|

|

|

|

-105
| G
BRSO VOB |SARK SARA SARM SKRE SWES SARY SN SHBR SWBY SABA SNBM SHOE SABL SABE AR VDB | SARK SHRA SA24 SAR4 SHUS SABM SNBN SABR SABE SHBA SABM SABA SABR A%
YD 12 w1
\ e J \ ‘ J
4 N\ 4 7\
Higiene Lar Higiene Pessoal
% Variagao quadrissemanal em valor vs periodo homélogo % Variagao quadrissemanal em valor vs periodo homélogo
—@— Vriagdo vendas valor MDD+PP 211 95
¢ —@— Variagao vendas valor MDD+PP
<~ Variacdo vendas valor Marcas Fabricantes
[l Variagao vendas valor Marcas Fabricantes 68

Variagdo Total Higiene Caseira
+ fag giene Caseir +VariagéoTotalHigienepessoal
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Fonte: Nielsen Market Track — Total Portugal (inclui LIDL) NICciSCn



